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Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

ISL2228 Pazar ve Pazarlama Arastirmasi 3,00 0,00 0,00 3,00 4,00

Ders Detayi

Dersin Dili . Turkge

Dersin Seviyesi . Lisans

Dersin Tipi : Zorunlu

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci : Pazar ve Pazarlama Arastirmasi dersinde hizla degisen pazar dinamikleri cergevesinde pazarlama ydneticilerinin karar almada karsilasabilecekleri riskleri
minimize etmek ve daha isabetli kararlar almalarina yardimci olacak bilgilerin sunulmasi igin pazarlama arastirma sirecini ve arastirma tekniklerini ele almak ve
ogrencilerin arastirma becerilerini gelistirmek amacglanmaktadr.

Dersin igerigi : Bu derste pazarlama arastirmalari strecinde yapilmasi gereken tim faaliyetlerin 6gretilmesi amaglanmaktadir. Pazarlama arastrmasiile ilgili temel kavramlari,

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilari

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indirilme Tarihi

Ders Ogrenme Giktilar:

Bu dersi tamamladiginda 6grenci :

hipotez gelistirme, arastirma tasarmi, lgme ve 6lgek gelistirme, érnekleme, veri toplama sureci, veri hazirlama ve analizi konulari ile arastirma bulgularinin
raporlanmasi konularini kapsamaktadr.

: Kemal KURTULUS, Pazarlama Arastirmalar, Filiz Kitabevi 2008 Ercan Gegez, Pazarlama Arastirmalari, Beta Yayinevi, 2021 Mahir NAKIP, Eyyup YARAS,

Pazarlama Arastirmalarina Giris (SPSS Destekli), 2. Basim, Seckin Yayinlari, 2016. Hair, Jr. Joseph, Anderson E. Rolph, Tatham L. Ronald ve Black C.
William:"Multivariate Data Analysis”, Fifth Edition, Prentice-Hall International Inc., 1998.

: Anlatim ve agiklamalar, soru-cevap, beyin firtinasi, problem ¢ézme ve tartisma

: SPSS Paket Programinin Ogrenilmesi

: Prof. Dr. Tilay Yenigeri

: Bolum arastirma goreviileri

: Yuz ylze
: 20.10.2025 13:06:52
1 29.07.2026

1 Pazarlama arastirmalari baglaminda yer alan temel kavramlari agiklayabilmelidir.

2 Pazarlama arastirmasi surecini tanimlar ve tipik bir pazarlama arastirmasi projesini tasarlar

3 Arastirma problemini formile eder, hipoteZeri kurar ve hipoteZerin test edilmesi igin gerekli analiz ydntemlerini belirler.

4 Temel istatistiksel analiz ydntemlerini bilmeli, sonuglari degerlendirebilmeli ve bulgulara iligkin ¢ikarimlar yapabilmelidir.

5 Pazarlama arastirmasi raporunu hazirlayabilmelidir.

On / Yan Kosullar

Ders Kodu Ders Adi Kosul Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS



Haftallk Konular ve Hazirliklar

Teorik

1.Hafta *Pazarlama Arastrmasi Kavrami
ve Onemi

2.Hafta *Pazarlama Arastirmasinda
Problemin Tanmlanmasi ve Bir
Yaklasim Gelistirilmesi

3.Hafta *Arastirma Sureci: Arastirma
Probleminin Tanmlanmasi,
Kavramsal Cerceve ve Arastrma
Hipotezlerinin Gelistiriimesi

4 Hafta *Arastrma Tasarmi

5.Hafta *Veri Turleri ve Veri kaynaklari

6.Hafta *Ornekleme ve Ornekleme
Yontemleri

7.Hafta *Anket Tasarmi ve Anketle Veri
Toplama

8.Hafta *Olgme ve Olgekleme, Guvenilirlik
ve Gegerlilik

9.Hafta *Verilerin Analize Hazirlanmasi ve
Analiz Oncesi Islemler

10.Hafta *Kantitatif Veri Analizleri:
Korelasyon Analizi, Regresyon
Analizi ve SPSS Uygulamalari

11.Hafta *Kantitatif Veri Analizleri:
Diskriminant Analizi, Kimeleme
Analizi ve SPSS Uygulamalari

12.Hafta *Kantitatif Veri Analizleri: Lojistik
Regresyon Analizi, Konjoint
Analizi, Anova, Setlerararasi
Korelasyon Analizi ve SPSS
Uygulamalari

13.Hafta *Kalitatif Veri Analizi

14 Hafta *Arastrma Raporunun
Hazirlanmasi

Degerlendirme Sistemi %

1 Vize : 20,000
3 Odev: 20,000

7 Final : 60,000

AKTS ls Yiikii

Aktiviteler

Odev

Derse Katilim

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Vize

Final

Ara Sinav Hazirlk

Final Sinavi Hazirlk

Uygulama

Laboratuvar

Sayi

14
14

Hazirlik Bilgileri

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

*On okuma

Siresi(Saat)
15,00

3,00

2,00

1,00

1,00

10,00

20,00

Ogretim Metodlan

*Anlatim-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatim-Bilgisayar Uygulama

*Anlatim-Bilgisayar Uygulama

*Anlatm-Bilgisayar Uygulama

*Anlatm- Bilgisayar Uygulama

*Anlatim-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

Toplam s Yiikii
30,00

42,00

28,00

1,00

1,00

10,00

20,00

Toplam: 132,00

Toplam Is Yikii/ 30 (Saat ) : 4

AKTS : 4,00
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Ogrenme
Ciktilan
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Program Ogrenme Ciktis! lligkisi
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