Tarih: 29 Temmuz2026 16:49
Yil

isletme Balumi / isletme Balumii / isletme

Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

ISL3179 Pazarlama Yonetimi 3,00 0,00 0,00 3,00 4,00

Ders Detayi

Dersin Dili . Turkge

Dersin Seviyesi . Lisans

Dersin Tipi : Secgmeli

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci : Bu dersin amaci, 6grencilere pazarlama kavramlarini, pazarlama stratejilerini ve yonetimsel karar sureclerini dgretmektir. Ogrenciler pazarlama alaninin meveut
teorilerini benimseyerek pazarlama bakis agisiyla disinmeyi 6greneceklerdir.

Dersin igerigi : Pazar bélumlendirme, hedef pazar segimi ve konumlandirma (STP) kararlari stratejik ydonetim perspektifinden ele alinir. Pazarlama karmasi (Urdn, fiyat, dagitim,

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilari

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indiriime Tarihi

Ders Ogrenme Giktilar!

Bu dersi tamamladiginda égrenci :

tutundurma) kararlarinin isletme stratejileri ile uyumiu bicimde nasil yénetilecegi tartisimaktadir. Uriin gelistirme, marka yénetimi, fiyatlandirma politikalari, kanal
tasarimi ve iletisim stratejileri uygulama 6rnekleriyle tartisilir.

: 1. Remzi ALTUNISIK, Suayb OZDEMIR ve Omer TORLAK, Pazarlama llkeler ve Yénetimi, Beta Yayinlari, 2024 2. Philip Kotler & Kevin Keller — Marketing

Management

. Anlatm-Tartisma, Ornek Olay Analizi

: Pazarlama ile ilgili bloglarin ve glincel olaylarin takip edilmesi 6nerilmektedir.

: Prof. Dr. Tulay Yenigeri

: Bolum arastirma goreviileri

YUz yuze
: 2.09.2025 14:54:30
: 29.07.2026

1 Pazarlamanin temelini teskil eden kawam ve olgulari tanimlar ve érnekler verir

2 Pazar gewresi kawramini agiklar, pazar ¢cevresini olusturan unsurlari analizeder ve pazarlama ydnetimi agisindan ¢ikarimlarini belirler

3 Tuketici dawanislarinin sebeplerini anlatir, yorumlar ve pazarlama programlarini olugturur

4 Pazar boélimleme ve hedef pazar segimi kawamlarini tanimlar, bélimleme siirecinin nasil yapilacagini gdsterir ve hedef pazar segimi olgusunu uygular

5 Temel pazarlama bilesenlerini analizeder ve pazarlama sureci igindeki yerlerini organize eder

6 Bir isletmenin pazarlama faaliyetlerini analizeder ve pazarlama programlarini olusturur

7 Pazarlama plani e stratejik pazarlama planlamasi kavramlarini tanimlar, ilgili 6geleri belirler, stratejik pazarlama plani gelistirir ve uygular

8 Pazarlamadaki gincel gelismeleri takip eder ve yeni stratejilerin olusturulmasinda bunlari kullanir

On / Yan Kosullar

Ders Kodu Ders Adi Kosul Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

Haftallk Konular ve Hazirliklar

Teorik

1.Hafta *Pazarlamanin Tarihi ve
Pazarlama Anlayiglari

Dersin
Ogrenme
Uygulama Laboratuvar Hazirlik Bilgileri Ogretim Metodlan Ciktilan

*Anlatm-Tartisma 0c4
0.c7
A.C.3
0.c5
A.C.2
0.C.1
A.C.6
0.c8

2.Hafta *Pazarlama Yonetimi ve Stratejik *Anlatm-Tartisma 0.c7

Dustinme

0.C5
0.¢c2
0.C.1

3.Hafta *Pazarlama Yonetiminde Karar *Anlatim-Tartisma 0.c4

Alma

0¢7
0.¢3
0G5
0.¢.2
0.C.1
0.C6
0.c8



4. Hafta

5.Hafta

6.Hafta

7 Hafta

8.Hafta

9.Hafta

10.Hafta

11.Hafta

12.Hafta

13.Hafta

14 Hafta

Teorik

*Musteri liskileri Olusturmak lgin
isletme ve Pazarlama Stratejisi

*Tiketici Pazarlari ve Tuketici
Davranislari

*Pazar Bolimlendirme,
Hedefleme ve Konumlandirma

*Urin Yonetimi

*Marka Yonetimi

*Fiyat ve Fiyatlandirma Stratejileri

*Tutundurma Politikalari

*Dagitim Politikalar ve Kararlari

*Pazarlama Performans Yonetimi

*Pazarlama Organizasyonu ve
Kararlari

*Sosyal Medya Pazarlamasi

Degerlendirme Sistemi %

1 Final : 60,000

2 Vize : 20,000

3 Odev: 20,000

AKTS s Yiikii

Uygulama

Laboratuvar

Hazirlik Bilgileri

Ogretim Metodlan

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatim-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Anlatm-Tartisma

*Ornek Olay Calismasi

*Ornek Olay Calismasi

*Anlatim-Tartisma

Dersin
Ogrenme
Ciktilan

0.C4
0.¢c7
0.¢3
0.¢5
0.c8
0.¢c2

O.C4
0.c3
O.C5
0.C.2

0.c4
0.c8
0.Cc3
0C5
0.c.2

0¢7
0.C5
0.c8
0.C4
0.c3
0.¢.2

0¢7
0.¢.2
0.c6
oXox:!
0.c4
0.¢3
0C5

0¢c7
0G5
o) ox:!
0.c4
0.¢c3
0.c2

0Cc7
0.G¢5
0.C.1
0.c6
0.cs8
0.c4
0.¢3
0.c.2

0¢7
0.G¢5
0.C6
0.c8
0.C4
0.c3
0.¢.2

0G4
0¢7
0.c3
0.C5
0.c2
0.G.1
0.C6
0.c8

0.c4
0¢7
0.c3
0.C5
0.c2
0.G.1
0.Cc6
(o) ox:!

0.c4
0¢7
0.c5
0.C6
0.Gc8



Aktiviteler Sayi
Vize 1
Derse Katilim 14
Vaka Calismasi 4
Final 1
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 14
Ara Sinav Hazirlik 1
Final Sinavi Hazirlk 1
Program Ogrenme Ciktisi lligkisi

P.CA P.C.2 P.C.3 P.C4
0.C.1 2 2 2 4
0¢.2 4 3 5 5
0¢.3 4 5 4 5
0¢C.4 5 3 2 5
0.¢.5 4 3 3 5
0.C.6 3 2 2 5
0G.7 3 4 3 5
0¢.8 5 3 4 5
Ortalama 3,75 3,12 3,12 4,88

Ders/Program Ciktilari lligkisi
P.C.1 P.C.2 P.C.3 P.C.4 P.C.5
5 2 2 5

Siiresi(Saat) Toplam is Yiikii
1,00 1,00
3,00 42,00
3,00 12,00
1,00 1,00
3,00 42,00
10,00 10,00
15,00 15,00
Toplam : 123,00
Toplam Is Yikii/ 30 (Saat ) : 4
AKTS : 4,00
P.C.5 P.C.6 P.C.7 P.C.8
2 3 4
2 4 2
3 3 4
1 4 4
1 2 3
1 2 2
1 1 4
1 4 5
1,50 2,88 3,50
P.C.6 P.C.7 P.C.8
5 5 4
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