Tarih: 29 Temmuz2026 16:05
Yil

isletme Balumi / isletme Balumii / isletme

Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

ISL2110 Pazarlamaya Giris 3,00 0,00 0,00 3,00 5,00

Ders Detayi

Dersin Dili . Turkge

Dersin Seviyesi . Lisans

Dersin Tipi : Zorunlu

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci : Ders kapsaminda, dinamik ¢evrelerde pazarlama faaliyetlerinin yiritilmesi konusunda ihtiyag duyulabilecek temel bilgi ve anlayisin kazandirimasi
amagclanmaktadir. Bu ders, pazarlamayla ilgili kavram, teori, konu ve modelleri derinlemesine analiz etmekle ilgilidir.

Dersin igerigi : Pazarlama, Pazarlama Felsefeleri, Pazarlama Kararlarinda Etkili Cevre (Mikro ve Makro Bazda) Faktorleri ve PESTLE Analizi, Tuketici Tanimi ve Tiketici

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilari

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indiriime Tarihi

Ders Ogrenme Giktilar!

Bu dersi tamamladiginda égrenci :

Davranislari, STP Stratejileri, Klasik ve Yeni Yaklasimlarla Pazarlama Karmas:: Uriin (Misteri Degeri), Fiyat (Misteriye Maliyet), Dagitim (Erisim/Kolaylik),
Tutundurma (lletisim) Kararlari kapsaminda konular degerlendirilmektedir.

: Omer Torlak, Remzi Altunisik, Suayip Ozdemir (2024) Pazarlama llkeleri ve Yénetimi, Beta Basim Yayim. Ders notlari, sunular Google Classroom Uizerinden
paylasiimaktadrr.

: 1. Derste islenen konular ile ilgili ek okumalar verme ve derste tartisma. 2. ligili kavram ve uygulamalara ydnelik arastirma édevleri verme ve derste tartisma 3.
Pazarlama profesyonellerini derslere davet etme veya online goriisme gergeklestirme.

: Pazarlama ilgili bloglarin takibi (https:/Amwww.marketingturkiye.com.tr, https://pazarlamaturkiye.com, https://blog.hubspot.com vb.) ve ders esnasinda tizerinde
durulan konular ile ilgili gesitli kitap ve makaleler 6nerilmektedir. iigili derslerde markalarfisildiyor.com tizerinden érnek olaylar tartisimaktadir.

: Dog. Dr. Gulnil Aydin

: Bolum Arastrma Gorevlileri

: Dersler 6rnek olaylarla destekli teorik olarak yuritiimektedir. Soru-Cevap tarzinda katilim tesvik edilmektedir.
1 2.04.2026 12:53:08
1 29.07.2026

1 Pazarlama ile ilgili temel kawamlari tanimlar ve pazarlama tanimi hakkinda dogru bilinen yanlislar hakkinda farkindalik kazanir.

2 Pazarlama Kararlarinda Etkili Olan Cewresel Faktorleri Tanimlayabilir. S6zkonusu gewresel faktdrlerin pazarlama kararlarindaki etkilerine yonelik ¢ikarimlarda bulunabilir.

3 Tuketicilerin satin alma kararlarina ydnelik farkli yaklasimlari tanimlayabilir.

4 Tuketicilerin satin alma karar surecini tanimlayabilir ve farkli satin alma tiirlerini 6rneklendirebilir

5 Tuiketici iggériistiniin nasil teshis edilebilecegi tizerinde fikir yliriitebilir ve érnekledirebilir

6 Pazarlama Kararlarinin Temel Bilesenlerini Olusturan Pazarlama Karmasi Elemanlarini Tanimlayabilir

7 Musteri Degeri Kavramini Tanimlayabilir Misteri De@erinin Nasil Olusturulabilecedi Hakkinda Fikir Yurutebilir

8 Yeni Uriin Gelistirme Siirecinde Pazarlama agisindan 6nem tagiyan faktérleri tanimlayabilir drneklendirebilir

9 Temel Fiyatlandirma Yontemlerini Tanimlayabilir.

10 Dagitim kanallari politikalari ve alternatiflerini tanimlayabilir ve érneklendirebilir

11 Pazarlama faaliyetlerinde kullanilabilecek iletisim kanallarini tanimlayabilir

On / Yan Kosullar

Ders Kodu Ders Adi Kosul Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS



Haftallk Konular ve Hazirliklar

Teorik

1.Hafta *Genel Degerlendirme, Ders
icerigi ve Isleyisi Hakkinda

Bilgilendirme

2.Hafta *Pazarlamanin Tanimi ve igili
Kavramlar

3.Hafta *Pazarlama Anlayisindaki
Degisim _Pazarlama hakkinda
dogru bilinen yanliglar

4 Hafta *Mikro ve Makro Pazarlama
Cevresi PESTLE Analizi

5.Hafta *Kisa sinav
*Pazar ve Pazarlama
Arastirmalar

6.Hafta *Tiketici Davranislan

7.Hafta *STP Stratejileri - Pazar
Bolimlendirme

8.Hafta *STP Stratejileri - Pazar
Hedefleme Stratejileri

9.Hafta *STP Stratejileri - Konumlandirma

Stratejileri

10.Hafta *Kisa sinav
*Pazarlama Karmasi Uriin
(Misteri Degeri ) Kararlan

11.Hafta *Pazarlama Karmasi -
Fiyatlandirma (Musteri Maliyeti)
Kararlar

12.Hafta *Pazarlama KarmasiDagitim
(Erisim/Kolaylk) Kararlari

13.Hafta *Kisa sinav
*Pazarlama Karmasi Tutundurma
(lletisim) Kararlari

14 Hafta *Genel degerlendirme

Degerlendirme Sistemi %

1 Vize : 20,000

2 Kisa Sinav: 0,000

3 Odev: 20,000

4 Uygulama / Pratik : 0,000
5 Arastirma Sunumu : 0,000

6 Final : 60,000

AKTS Is Yuki

Aktiviteler

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Ara Sinav Hazirlk

Derse Katilim

Odev

Final Sinavi Hazirlik

Final

Vize

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Kisa Sinav

Buttinleme

Uygulama

*Tartisma: Ornek Olay 1

*Secilen bir pazarin
bélimlendirme ve hedef pazar
stratejjilerinin belilenmesi

Laboratuvar

Sayi
14

14

Hazirlik Bilgileri

*Ders kitabiilgili bolimiin
okunmasi

*Ders Kitabindan Ornek Olay 1
(Pazarlamayla ya da
Pazarlamasiz) in okunmasi T.
Levitt Pazarlama Miyoplugu
makalesinin okunmasi

“ligili bélimiin okunmasi

*slenen konularin okunmasi
*ligili bélimiin ve 6rnek olayin
okunmasi

*Ders kitabindan ilgili b&1umin
okunmasi Tiketici icgérisii
Uzerine arastirma ve 6rnek
toplama

“ligili b&limiin okunmasi

*ligili b&limin okunmasi ve pazar
bolimlendirme 6devinin
hazirlanmasi

*ligili b&limiin okunmasi
Markalarfisildiyor.com Uzerinden
CarrefourSa Ornek olayinin
izZlenmesi

*islenen konularin okunmasi
*ligili b&limiin okunmasi

“ligili bélimiin okunmasi

“ligili bélimiin okunmasi

*Islenen konularin okunmasi
*ligili b&limin okunmasi
markalarfisildiyor.com Uzerinden
Vestel 6rneginin incelenmesi

*Ders izlencesi ve 6grenim
amaglarinin incelenmesi

Dersin
Ogrenme

Ogretim Metodlan Ciktilan

*Aciklama, Bilgilendirme Soru-
Cevap

*Teorik ve Orneklerle Anlatm

*Teorik anlatim, makale
degerlendirme, 6rnek olay 1
Uzerine tartisma

*Teorik anlatm, Makro cevre
faktorlerinin Pazarlama Kararlari
Uzerindeki Etkisini Anlamaya
yonelik érneklerin istendigi 6dev
¢alismasi, sinffici tartisma

*Kavramsal degerlendirme ve
Unilever Ornek Olay Caligmasi sinf
ici tartisma

*Kavramsal ve 6rneklerle anlatim
Tuketici icgdrusi Uzerine sinff igi
tartisma

*Orneklerle teorik anlatim sinif ici
tartisma

*Teorik Anlatim ve uygulama 6devi

*Teorik anlatim Ornek Olay iizerine
sinffici tartisma

*Kavramsal teorik aciklama ve
Orneklerle anlatim

*Kavramsal ve teorik anlatim

*Kavramsal ve teorik
degerlendirme 6rneklerle anlatim

*Teorik kavramsal degerlendirme
Sinif ici markalarfisildiyor.com
6rnek olay tartismasi

*Sinffigi tartsma

Siiresi(Saat) Toplam s Yiikii
1,00 14,00
5,00 5,00
3,00 42,00
5,00 25,00
8,00 8,00
1,00 1,00
1,00 1,00
1,00 10,00
1,00 3,00
5,00 5,00



Aktiviteler Sayi Siiresi(Saat) Toplam is Yiikii

Tartismali Ders 2 2,00 4,00
Ev Odevi 3 3,00 9,00
Arastirma Sunumu 2 3,00 6,00
Konuk Konusmaci 1 2,00 2,00

Toplam : 135,00
Toplam Is Yikii/ 30 (Saat ) : 4
AKTS : 5,00

Program Ogrenme Ciktisi lligkisi

P.GC.1 P.G.2 P.C.3 P.C4 P.GC.5 P.C.6 P.GC.7 P.C.8
0.c.1
0.¢.2
0¢.3
0¢C.4
0.¢.5
0¢G.6
0G.7
0.c.8
0.¢.9
0.¢.10
0.c.11
Ortalama
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Ders/Program Ciktilari lligkisi

P.G.1 P.C.2 P.C.3 P.C.4 P.C.5 P.C.6 P.C.7 P.C.8
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P.C.9
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