Tarih: 29 Temmuz2026 17:30
Yil

isletme Balumi / isletme Balumii / isletme

Teorik

3,00

Ders Kodu Ders Adi
ISL4209 N&ro Pazarlama
Ders Detayi
Dersin Dili . Turkge
Dersin Seviyesi . Lisans
Dersin Tipi : Secgmeli
On Kosullar : Yok
Dersin Amaci
Dersin igerigi . néro pazarlama kavrami, néro pazarlama teknikleri ve kullanilan araclar, uygulama érnekleri

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

En Son Giincelleme Tarihi

Uygulama
0,00

Laboratuvar Yerel Kredi

0,00 3,00

: amaci musterinin beyninin gercekte nasil calistigini anlamak ve tiketici populasyonu Uzerinde pazarlamanin etkilerinin ne olacagini belirlemektir.

AKTS
5,00

: Dooley, R. (2012). Brainfluence: 100 Ways to Persuade and Convince Consumers with Neuromarketing. Wiley. Morin, C. (2011). Neuromarketing: The New

Science of Consumer Behavior. Business Horizons. Ramsoy, T. Z. (2014). Introduction to Neuromarketing and Consumer Neuroscience. Neurons Inc. Yicel, E.

(2020). Noro Pazarlama: Tuketici Davraniglarinda Beyin Etkisi. Beta Yayinlari.

: Dr. Ogr. Uyesi Fiisun Esenkal
1 20.10.2025 20:50:57

Dosya indirilme Tarihi : 29.07.2026

Ders Ogrenme Ciktilar

Bu dersi tamamladiginda 6grenci :

1 Noro pazarlamanin temel kavramlarini ve gelisim strecini agiklar.

2 Beyin igleMerinin tiiketici kararlar Uzerindeki etkisini analizeder.

3 Duygu, dikkat, algi ve hafizanin pazarlama sreglerindeki rolint degerlendirir.

4 Noro 6lgtim araglarint (EEG, GSR, fVRI, Eye Tracking vb.) tanimlar ve yorumlar.

5 Noro pazarlama verilerini etik ilkelere uygun sekilde yorumlar.

On / Yan Kosullar

Ders Kodu Ders Adi

Haftallk Konular ve Hazirrliklar

1.Hafta

2.Hafta

3.Hafta

4. Hafta

5.Hafta

6.Hafta

7 Hafta

8.Hafta
9.Hafta

10.Hafta

11.Hafta

12 .Hafta
13.Hafta

14 Hafta

Teorik Uygulama

*Noro Pazarlamaya Giris:
Kavram, Amag ve Uygulama Alani

*Norobilim ve Pazarlama
Arasindaki lliski

*Beynin Yapisi ve Tuketici
Davranisi

*Duygular, Motivasyon ve Karar
Alma Sirecleri

*Algi, Dikkat ve Hafiza
Mekanizmalar

*Néro Olgtim Teknikleri: EEG,
GSR, Eye Tracking, f/MRI

*Noro Pazarlama Arastirmalarinin
Uygulama Alanlari

*Ara Sinav

*Marka Algisi, Reklam ve
Duygusal Bag Kurma

*Noro Pazarlama ve Tiketici
Etkilenmesi

*Dijital Pazarlama ile Néro
Pazarlamanin Entegrasyonu

*Noéro Pazarlamada Etik Sorunlar

*Noro Pazarlama Uygulama
Ornekleri (Kampanya Analizleri)

*Genel Degerlendirme ve Ogrenci
Sunumlari

Degerlendirme Sistemi %

1 Vize : 40,000

Kosul

Laboratuvar

Teorik

Hazirlik Bilgileri

Uygulama

: S62zI0 ve yazil anlatim, vaka analizi, drnek kampanya incelemesi, grup tartismasi, beyin temelli veri analizi, sunum ve elestirel degerlendirme.

Laboratuvar Yerel Kredi

Ogretim Metodlan

AKTS

Dersin
Ogrenme
Ciktilan



2 Kisa Sinav: 0,000

3 Odev: 0,000

4 Uygulama / Pratik : 0,000
5 Arastirma Sunumu : 0,000

6 Final : 60,000

AKTS s Yiki

Aktiviteler

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Odev

Proje

Arastrma Sunumu

Uygulama / Pratik

Derse Katilim

Laboratuvar

Ara Sinav Hazirlik

Final Sinavi Hazirlk
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